
171 

à L’écheLLe départementaLe

Sites au rayonnement départemental ©Atile

Le Millénaire

Saint-Denis - La Plaine

Beausevran

ParisNord2

parcs/forêts

canaux

nouveaux secteurs de bureaux

grands centres commerciaux

 source CD93

 source CD93

©Atile

©meltyfashion.fr



178 
Atlas des paysages de la Seine-Saint-Denis

Sevran - Centre commercial des beaudottes ©Atile

Les grands espaces commerciaux 
et Les nouveaux secteurs de bureaux

les emPrises occuPées Par les 
grandes zones commerciales, 
ou les nouveaux secteurs de 
Bureaux, sont des lieux où le 
degré d’intensité est fonction 
de la fréquentation et où 
l’exPression de cette intensité 
n’est tangiBle qu’à l’intérieur 
des Bâtiments. 

les grands centres commerciaux

Sortes de « faux centre-ville » aux abords 
de quartiers dépourvus de centralités. Ces 
pôles dans lesquels l’offre commerciale est 
associée à des espaces de convivialité (bars, 
restaurants, cinémas…) sont devenus des 
lieux incontournables qui attirent une grande 
fréquentation. L’intensité de vécu associée à ces 
espaces clos intérieurs, est indiscutable mais 
n’est pas comparable à l’intensité de l’espace 
public ouvert sur le tissu urbain. 

Le Millénaire, en mettant en contact son rez-
de-chaussée avec la ville (terrasses ouvertes 
sur les quais) propose une démarche qui vise 
à retrouver un caractère originel de l’activité 
commerciale : le contact avec l’espace public 
de la rue, en plein air …autrement dit dans le 
paysage urbain.

Aubervilliers - espace public aux abords du centre commercial «Le millénaire» ©AtileAubervilliers - Le millénaire ©Atile

3.1 - des Lieux d’intensité variabLe - à L’écheLLe départementaLe

Schéma «intensité du centre commercial du millénaire»: 
le rez-de-chaussée en contact avec l’espace public en bord de canal ©Atile

Schéma «intensité des grands Centres Commerciaux classique» : 
une intensité intérieure ©Atile
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les grands secteurs de Bureaux 

Ils proposent une forme d’intensité » qui se 
limite aux heures de bureau (une intensité 
pendulaire). En milieu de journée, certains 
commerces de bouche (bars, restaurants…) y 
participent. En dehors de ces temps de travail 
ces espaces sont vides d’intensité, et vide 
d’habitants.

Aubervilliers - espace public aux abords du centre commercial «Le millénaire» ©Atile

Saint-Denis, La Plaine - paysage de bureaux ©Atile

Saint-Denis, La PLaine - bureaux Artellia ©Atile

Saint-Denis, La Plaine - bureaux du siège SNCF ©Atile

faire évoLuer La conception des grandes emprises d’activités, de commerces ou de bureaux: 

- mettre en pLace et vaLoriser des Liens (accès, cheminements, vues...) avec Les eLements majeurs 
du contexte environnant (parcs, canaux, cours d’eau, continuités paysagères...) 
- introduire une approche sur La vaLeur d’usage et La quaLité de vecu aux differentes écheLLes de 
L’ espace pubLic. 
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Schéma «intensité bureaux» aux heures de pointes  ©Atile Schéma «intensité bureaux» soir, week-end  ©Atile




